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World exports of all creative industry (goods and services), by subgroup, 2002 and 2008 (Fonte: UNCTAD)

Subgroup Value (in millions of $) As % of creative industries As % of total world export Growth rate (%)
All creative goods 406,992 68.74 2.73 11.5
All creative services 185,087 31.26 4.80 17.1
Art crafts goods 32,323

Other personal, cultural and
recreational services

Visual arts goods 29,730 5.02 0.20 12.8
Performing arts goods 26,136 4.41 0.18 17.8
_—___
Publishing goods 48,266 8.15 0.32

Audiovisual goods 811 0.14 0.01 7.2
?:rizzzgsual and related 26,426
_—___
Design goods 241,813 40.87 1.62 12.5

New media goods 27,754 4.69 0.19 8.9
Advertising and related services 27,999 4.73 0.73 18.44
SA(::\'/‘iicts:”re and related 85,157 14.38 2.21 20.9
SR::\f’I:Z;h e CIENE E[RIETE 31,111 5.25 0.81 14.8
Personal, cultural and 40,821 6.89 1.06 10.4

recreational services



“Sei que 0 maior prese

povo é enriquecer o seu espmto”

(Visconti, em Ludwig)




Algumas dificuldades com o tema

“No fundo, o trabalho da TF1 é
ajudar a coca-cola, por exemplo, a
vender seu produto. Ora, para que
uma mensagem publicitaria seja
vista, é preciso que o cérebro do
telespectador esteja disponivel.
Nossos programas tém a vocac¢do de
tornd-lo disponivel: isto é, diverti-lo,
relaxa-lo, para prepara-lo entre uma
e outra mensagem.

O que nos vendemos para a coca-cola é o tempo de cérebro
humano disponivel”

(Patrick Le Lay, presidente da TF1, julho de 2004) -

PORTODIGITAL




Algumas dificuldades com o tema

“O artista ocupa o lugar do
revolucionario e a arte ndo se limita a
uma forma de expressao cultural. Ela
se constitui como a principal forma de
resisténcia, o ponto de partida para
uma radical transformacado da
estrutura da sociedade moderna”

(Nietzsche, em Wagner em Bayreuth)




O que mudou/vem mudando

Na sociedade da informacao e do conhecimento, o consumidor
paga pelo lado nao pratico/utilitdrio da producao.

Vale mais a criatividade,
originalidade, inovacao...

O valor dos bens reside na criacao original, e nao na quantidade
de horas incorporadas no processamento de matérias primas e
geracao do produto final

PORTODIGITAL



O que mudou/vem mudando

A l6gica econdmica da industria criativa (replicacao de protétipos
da criacdo original)

Resulta em

Atividades criativas com escala de demanda (foco no mercado =>
de um para muitos)

Ao invés de

Atividades sem escala de demanda (producao artesanal => de
um para um)

PORTODIGITAL



Dois conceitos interessantes
(pelo menos para o Porto Digital)

“convergéncia conceitual e pratica das artes criativas (talento
individual) com industrias culturais (escala de massa), no
contexto das novas tecnologias de midia (TICs) em uma nova
economia do conhecimento, para uso de novos consumidores-
cidadaos interativos “(Hartley, John; Creative Industries; 2005)

» EC = invencao e experimentacao + negocios e sucesso
comercial

PORTODIGITAL



O que é criativo?

Caracteristica essencial dos bens e servicos intensivos em

criacio: Originalidade
Atributos da originalidade:

= Autenticidade/autoria (trabalho feito por pessoas
identificadas)

= Unicidade (sem similar, raro)
= Especificidade (trabalho caracteristico de um lugar)
= Novidade (trabalho inovador)
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O que é criativo?

Lideres criativos sabem
gue a transgressao de
hoje € a ortodoxia de

amanha
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Ingredientes centrais de um ambiente de
negocios criativos

Lideres e equipes Criativas
Empreendedores visionarios

Cientistas, tecnélogos ploneiros

PORTODIGITAL



Alguns problemas para formulacao
de politicas e estratégias

Esquematizacao/rigor metodoldgico da economia X liberdade
criativa e espontaneidade da criacao artistica

A arquitetura conceitual de ambos os lados exclui o outro do seu
campo de observacao

Os dois lados se detesta(va)m!

A criacao original nao tinha (hoje tem!) meios para escalar
economicamente

Criacao, cultura, arte sao investimentos improdutivos (para
muitos...)

A criacdao nao é funcional, ndo gera riqueza: nao interessa ao
capital privado nem ao setor publico

PORTODIGITAL



Estratégia do Porto Digital para criacao de
cluster criativo em Recife

» Formacao técnica (capacitacao e qualificacao pratica)
» Experimentacao (estudios, laboratdrios)

» Empreendedorismo (inovacao + incubacao + formacao
empreendedora + funding)

» Exibicdao (show room permanente da producdo local)

PORTODIGITAL



PORTOMIDIA - Visio esquematica

Experimentagao

(Laboratoério, studios)

Exibicao
(Show room)

Formacdo/ Empreendedorismo/

Capacitacdo Incubacao de
negacios criativos




Setores/segmentos incluidos na EC
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OBRIGADO!
saboya@portodigital.org
www.portodigital.org



